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WOZU ein Graphic Recording? Graphic Recorder zeigen auf, was bisher nur 

in den Köpfen der Menschen war, und machen das gesprochene Wort sicht-

bar. Inhalte werden mithilfe von so einem Bild besser transportiert und das 

Verständnis zwischen Gruppen, Organisationen und auch Einzelpersonen 

wird erhöht. Ergebnisse bleiben besser hängen und erarbeitete Lösungen 

können so leichter umgesetzt werden. 

Graphic Recording, Visual Facilitation und strategische Visualisierungen 

können dazu beitragen, dass unterschiedliche Abteilungen besser zusam-

menarbeiten, Workshop-Ergebnisse können dank der Visualisierung besser 

umgesetzt und komplexe Dinge verständlicher gemacht werden.

Einleitung
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